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PROJETO BASICO

PROCESSO N2 71000.010117/2019-68
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DIRETORIA DE COMUNICAGCAO SOCIAL
CONCORRENCIA N2 ....../20...
(Processo Administrativo n.° 71000.010117/2019-68)
1. DO OBJETO

1.1. O objeto da presente concorréncia é a contratagdo de servigcos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propagandas, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisao da
execucdo externa e a distribuicdo de agbes publicitdrias junto a publicos de interesse.

1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigcos especializados
pertinentes:

a) planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento, relacionados a execug¢do do contrato;

b) a producdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito do contrato;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

1.3. A contratagdo dos servigos, elencados acima, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e
ao direito a informacdo, por meio de acdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

1.4. O planejamento, previsto acima, objetiva subsidiar a proposi¢ao estratégica das a¢des publicitarias, tanto nos
meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e
superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e
otimizacdo de resultados.

1.5. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ descrita acima terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pegas ou
campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacdo e a adequacdo das mensagens a serem
divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢do de publicidade.

1.6. Os servigos previstos acima ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de
comunicacdo digital, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.7. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao.

1.8. Para a prestacdo dos servigos serdo contratadas 03 (trés) agéncias de propaganda, doravante denominadas
agéncia, licitante ou contratada.

1.9. Os servicos serao realizados na forma de execucdo indireta e serdao contratados com as agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificacdo técnica de



funcionamento, nos termos da Lei n? 12.232/2010, sob a égide da respectivas leis elencadas e, mediante a aplicagdo, de
forma complementar da Lei n2 8.666/1993.

1.10. As agéncias atuardo por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n?
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata este objeto, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.11. As agéncias ndo poderdo subcontratar outras agéncias de propaganda para a execug¢ao de servicos previstos
neste objeto.

1.12. O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura.

1.13. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do
inciso Il do art. 57 da Lei n? 8.666/1993.

2. JUSTIFICATIVA E OBJETIVO DA CONTRATAGCAO

2.1. A Justificativa e objetivo da contratacdo encontram-se pormenorizados em tépico especifico dos Estudos
Preliminares, apéndice desse Projeto Basico.

3. DESCRIGCAO DA SOLUGCAO

3.1. Contratacdo de prestacdio de servico de publicidade por intermédio de agéncia de propaganda,

compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tem por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢do, a criacdo, a execuc¢do interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicagao e divulga¢do, com o intuito de atender ao principio
da publicidade e ao direito a informacgao, de difundir ideias, principios, iniciativas, informar o publico em geral e educar,
orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacdo para a adog¢do de comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou
coletivos.

3.2. As agéncias selecionadas devem atender as necessidades permanentes de comunicacdo publicitdria do
Ministério da Cidadania observando-se as ag¢des, programas e assuntos da pasta, bem como os recursos orcamentdrios
colocados a disposicdo para execug¢do dos contratos.

3.3. Também integram o objeto da contratacdo, como atividades completares, os servicos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento relativos a execucdo dos contratos;

b) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) A producio e a execugdo técnica das pecas e/ou materiais criados pelas agéncias contratadas;
3.4, As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item “a” acima terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atua¢do do contratante, o publico-alvo e os
veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

3.5. Os servicos ndo abrangem as atividades de promocgdo, patrocinio, assessoria de comunica¢do, imprensa e
relages publicas, comunica¢do digital e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza. Nao se incluem no conceito
de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de comunicacdo e divulgacao.

3.6. A contratacdo dos servicos tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a
informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

3.7. Uma vez que se trata de servigo especializado, em que é necessaria expertise em todos os processos
concernente a concepg¢do, execucdo e veiculacdo de uma campanha publicitaria, e tendo em vista que sua contratacdo é
disciplinada por lei, a escolha do procedimento licitatério apresenta-se como melhor alternativa para o problema
apresentado.

3.8. Cabe salientar que as agéncias de propaganda também se tornam responsaveis por obter as melhores
condicGes de negociacdo comerciais junto a fornecedores de bens e servicos, além dos veiculos de divulgacdo, devendo



transferir a contratante todas as vantagens obtidas. Dessa forma, a solugdo também é economicamente vantajosa para o
orgao.

3.9. Quanto as exigéncias de manutencdo e assisténcia técnica, ndo se aplicam para o caso apresentado.
4, DA CLASSIFICACAO DOS SERVICOS E FORMA DE SELECAO DO FORNECEDOR
4.1. O processo licitatdrio é para a contratacdo de 03 (trés) agéncias de propaganda e sera realizado na modalidade

Concorréncia, do tipo melhor técnica, conforme art. 52 da LEI 12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar,
das Leis n? 4.680/1965, e n2 8.666/1993, IN n2 05/2017 — MP de 26/05/2017, IN n? 03/2018 — SECOM/PR de 20/04/2018.

4.2. A prestac¢do dos servigos ndo gera vinculo empregaticio entre os empregados da Contratada e a Administragao
Contratante, vedando-se qualquer relacdo entre estes que caracterize pessoalidade e subordinacao direta.

5. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

5.1. Para a suprir a necessidade de comunicacdo do Ministério da Cidadania, deve ser instituido processo de
licitacdo e contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, conforme Lei n.2
12.232, de 29 de abril de 2010.

5.2. O processo licitatdrio, na modalidade Concorréncia, do tipo Melhor Técnica, selecionara agéncias capazes de:

a) Compreender as caracteristicas do Ministério da Cidadania que sejam significativas para a elaboracdo de
estratégias de comunicacao publicitaria do érgao;

b) Compreender a natureza, extensdo e qualidade das politicas publicas do Ministério da Cidadania
direcionadas aos segmentos que constituem seu publico-alvo;

c) Entender o papel do Ministério da Cidadania no contexto social, politico e econ6mico em que se insere;
d) Apresentar estratégia de comunicag¢do publicitaria cujo conceito base seja adequado a problematica de
comunicacdo do 6rgao;

e) Apresentar, por meio de pecas publicitdrias, sua capacidade de utilizar a criatividade para gerar
argumentos capazes de informar, convencer e conquistar os segmentos que comp&em o publico-alvo;

f) Mostrar sua capacidade de otimizar a utilizagdo dos meios de comunicacdo de massa convencionais e
segmentados na veiculacdo das mensagens voltadas para agregar valor e atributos positivos para o érgao;
g) Demonstrar e comprovar a dimensdo e qualificacdo técnica, material, humana e de experiéncia e a forma
como serao colocadas a servigo dos objetivos de comunicagao;

h) Demonstrar e comprovar a forma como resolver um problema de comunicacdao semelhante para clientes
publicos ou privados.

5.3. Além destas exigéncias, as agéncias contratadas ainda devem centralizar o comando da publicidade em
Brasilia, Distrito Federal, onde, para esse fim, manterdo escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, as Contratadas poderao
utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

5.4. A presente licitagdo seguira as determinag8es e os ritos dispostos na Lei n2 12.232/2010 para a contratagio de
mais de uma agéncia de propaganda, observada a permissdo do §32 do art. 22, o qual autoriza a adjudicagdo do objeto do
contrato a mais de uma concorrente, sem a segregacdo de itens ou de contas publicitdrias.

5.5. A defini¢do pela contratacdo de mais de uma agéncia de propaganda considera o volume e a diversidade de
acdes publicitdrias a serem demandadas as contratadas pelo Ministério da Cidadania, com os recursos determinados com
essa finalidade.

5.6. A decisdo de manter a contratacdo de 3 (trés) agéncias de propaganda baseia-se na experiéncia positiva
vivenciada na contratacdo vigente, na medida em que esse quantitativo possibilita a competividade entre as contratadas e a
pluralidade de propostas criavas a serem analisadas pelo Ministério nos processos de Selecdo Interna de Agéncia, no
decorrer da execucdo contratual, conforme previsto no §42 do art. 22 da Lei n2 12.232/2010.

5.7. Entende-se, ainda, que a contratacdo de 3 (trés) agéncias de propaganda possibilitarda a manutencdo da
tempestividade da atuacdo publicitaria, ao tempo em que ainda permitird a execu¢do simultdnea e compartilhada de
campanhas (caso necessario), maior flexibilidade na gestdo de demandas e a necessaria seguranca, no tocante a perenidade
da prestagdo dos servigos.

5.8. O contrato devera deixar explicito que as pecgas criadas pelas agéncias, no ambito da execucdo contratual,
poderdo ser veiculadas, sem 6nus, diretamente pela Ministério e, a seu critério, pelos demais 6rgdos e entidades do SICOM,
nos respectivos sitios na internet.

5.9. As agéncias vencedoras deverdo comprovar, que possuem, no Distrito Federal, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao Ministério, representada, no minimo, pelos
seguintes profissionais e respectivas qualificagdes:



a) 01 (um) Diretor Geral: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés)
anos, em gestdo de equipes;

b) 01 (um) Diretor de Atendimento: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo
03 (trés) anos, na funcao;

c) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada, de no
minimo 01 (um) ano, em atendimento de publicidade;

d) 01 (um) profissional de atendimento para o meio internet: possuir formagdo académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 01 (um) ano, em atendimento de publicidade digital;

e) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formacdo académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em planejamento de comunica¢do e marketing;

f) 01 (um) Diretor de Criagdo: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03
(trés) anos, na direcdo de criacdo publicitaria;

g) 02 (duas) duplas de criagdo: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 02
(dois) anos, na criagdo/redacdo publicitaria;

h) 01 (uma) dupla de criagdo para o meio digital: possuir formagao académica e experiéncia comprovada,
de no minimo 01 (um) ano, na criagdo/redacdo publicitaria;

i) 02 (dois) profissionais de produgdo (impressa, eletronica, digital e de design/computacdo grafica):
possuir experiéncia comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, em produgao;

j) 01 (um) Diretor de Midia: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03
(trés) anos, em planejamento e execuc¢do de midia;

k) 02 (dois) profissionais de midia: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada em
planejamento e execu¢do de midia;

1) 01 (um) profissional de midia: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada em planejamento
e execucdo de midia digital.

5.10. Ademais, impende-nos registrar que o servico a ser contratado é de carater continuo, desenvolvido por
agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades descritas no item 1. Objeto, do presente Projeto Basico.

5.11. As exigéncias de habilitagdo juridica, de regularidade fiscal e trabalhista e de qualificagdo econémico-
financeira serdo as usuais para a generalidade dos objetos, conforme serd disciplinado posteriormente no edital da licitacao,
seguindo as exigéncias expressas da Lei n? 12.232/2010, Lei n2 8.666/1993 e Instru¢do Normativa SECOM/PR 03/2018.

5.12. Os requisitos de qualificacdo técnica a serem atendidos pelas empresas serdo aqueles listados na Lei
8.666/1993 e Lei 12.232/2012: declaracdo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a
licitante prestou a declarante servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia, bem como certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), conforme disposto no §
12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

5.13. Os servicos executados pelas agéncias vencedoras deverdo atentar-se as normas vigentes, correlatas ao tema,
bem como as inovac¢des tecnoldgicas e juridicas que interfiram na execucdo do servico, tais como acessibilidade de
comunicagdo, prevista na Instru¢cdo Normativa da SECOM/PR n2 01/2020, entre outras.

5.14. Os critérios para a promoc¢ao de acessibilidade, supracitados, ndo excluem qualquer outra determinacao legal
acerca do tema, quer seja complementar, suplementar, superveniente ou qualquer outra que se aplique em caso concreto.

5.15. Embora se trate de um servico intrinsecamente intelectual, as empresas selecionadas deverdao adotar na
execucdo dos servigos, principalmente na producdo e descarte de pecas grdficas, boas praticas de sustentabilidade
ambiental, otimizacdo de recursos e de redugdo de desperdicios e da poluicdo, conforme art. 32 da Lei n.2 8.666/1993,
regulamentado pelo Decreto n.2 7746/2012.

5.16. Por fim, por tratar-se de servigo de carater continuo, o presente instrumento terd vigéncia de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura do contrato.

5.17. A Contratante poderd optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do
inciso Il do art. 57 da Lei n2 8.666/1993. A prorrogacgdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho das Contratadas, a
serem efetuadas pela Contratante.

5.18. Declaracdo do licitante de que tem pleno conhecimento das condi¢cdes necessdrias para a prestacdo do
servigo.

5.19. As obrigaces da Contratada e Contratante estdo previstas neste Projeto Basico.



6. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

6.1. Somente pessoas juridicas previamente cadastradas no SICAF poderdo fornecer ao contratado bens ou
servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execug¢do do objeto do contrato, nos termos do §
12 do art. 22 da Lei n2 12.232/2010.

6.2. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo 29,
citado acima, exigira sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas
gue atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, conforme art. 14, §12, do referido normativo.

6.3. No caso do § 12 do art. 29, da Lei n? 12.232/2010, o contratado procederd a coleta de orgcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do
contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato.

6.4. As Contratadas ndo poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos
no objeto.
6.5. Os servicos especificados no objeto deste Termos de Referéncia deverdo ser entregues no endereco do

Contratante a seguir, ou no enderec¢o indicado previamente por ele, nas condi¢cdes de prazo de execugdo, formas de
apresentagao, estabelecidas no ato da contratagdao do respectivo servico com a manifesta¢do de aceitagao do Contratante:

Ministério da Cidadania

Diretoria de Comunicac¢ao Social

Esplanada dos Ministérios, bloco "A", Térreo - Sala T48 - Diretoria de Comunicagdo Social
Brasilia-DF

6.6. A drea demandante do Ministério da Cidadania, ao identificar uma necessidade de comunicagao, solicitara a
Diretoria de Comunicag¢do Social (DICOM) campanha publicitaria para divulgacdo de programa ou a¢do com objetivo de
informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacdo para a ado¢ao de comportamento que gerem beneficios
individuais e/ou coletivos.

6.7. A demanda pode originar-se de todas as areas do Ministério da Cidadania, da prépria DICOM, ou por meio de
proposta de a¢do de publicidade de iniciativa da(s) agéncia(s) contratada(s), a qual resultard em andlise de conveniéncia e
oportunidade para seu desenvolvimento.

6.8. Confirmada a necessidade de comunica¢cdo, a DICOM produzird o briefing de comunicacdo contendo
informacBes que abrangem a campanha, conceito, mensagem, objetivos de comunicacdo, publico-alvo, pecas sugeridas,
midias sugeridas, pragas prioritarias, periodo e valor estimado.

6.9. A estimativa de recursos financeiros necessarios para o desenvolvimento da demanda serd estabelecida
considerando os objetivos de comunicacdo, o histérico de demandas similares, bem como a disponibilidade de recursos
orcamentarios.

6.10. O processo deve ser iniciado no Sistema Eletronico de Informacdo (SEl), com a inclusdo do briefing de
campanha e oficio de encaminhamento ao Secretdrio-Executivo para validacdo e ao Ministro de Estado para aprovacao,
conforme Art. 82, inciso IV, do Anexo |, do Decreto 10.357, de 20 de maio de 2020.

6.11. Apds aprovacdo da campanha pelo Ministro de Estado, iniciam-se os tramites para selecdo interna da agéncia
responsavel por executar a demanda.

6.12. O prazo para apresentacdo de orcamentos é de 4 (quatro) dias Uteis, salvo nos casos que demandem mais
tempo para organizacdo pela empresa contratada, que deverad justificar a extensdo do lapso temporal. O prazo para execucao
do servico serd delimitado de acordo com o caso especifico, respeitando a razoabilidade e bom o senso de cada situagao,
haja a impossibilidade de se padronizar a sua execuc¢do, o que dificulta a imposicao de prazo de execugdo ainda em sede de
planejamento da licitagdo.

6.13. Desta forma, o prazo serd ordenado pela DICOM a empresa Contratada, conforme a demanda a ser executada.
7. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA TECNICA
7.1. As regras para apresentacdo da Proposta Técnica estdo previstas no Item 11 do edital modelo disponibilizado
pela SECOM/PR (Doc. SEI 10436752):
11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
segulir:
QUESITOS SUBQUESITOS

1. Plano de Comunicac¢do Publicitaria 1. Raciocinio Basico



https://sei.cidadania.gov.br/sei/controlador.php?acao=protocolo_visualizar&id_protocolo=11652450&id_procedimento_atual=3783101&infra_sistema=100000100&infra_unidade_atual=110000315&infra_hash=f82aa7e07403d3ed5d0569b29393006d6bb1ecfe72031809c359998abaf9c257

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

3. ldeia Criativa

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressées técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada: para sua apresentacgdo, a licitante
devera levar em conta as seguintes orientagGes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

¢ )Jcontetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagdo retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do
subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e
11.2.3 deste Edital;

i) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;

j) sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecgas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a
indicagdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter graficos, quadros,
tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagGes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;
) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3
sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderdo:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formata¢do de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser
impressas na orientacdo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do
caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1, cabendo a licitante atentar para o
disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.



11.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de paginas, mas cabe as
licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste
Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que nao
implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos
determinados.

11.2.9 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria e
seus subquesitos. Essas pdginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as
especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo 1), observadas
as seguintes orientagdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;
c)compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subgquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacdo e defesa da Estratégia proposta pela
licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem
dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulga¢do utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descri¢do de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitdria, observadas as condi¢Oes estabelecidas no
subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estd circunscrita a especificacdo de cada pega
publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fung¢des taticas na campanha proposta.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pegas publicitarias superior ao limite estabelecido
no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘@’ do
subitem 11.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro para o
restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados a 10 (dez)
paginas independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a
forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao haja prejuizo em sua
leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pegas que
nao se ajustem as dimensdes do Invélucro n? 1 poderdo ser dobradas.

11.3.3.3.2 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio rddio poderdo ser inseridos todos os elementos
de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugdo.

11.3.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha sonora, voz de personagens e locug¢do. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.34 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados em CD, DVD
ou pen drive, executdveis em sistema operacional Windows.

11.3.3.34.1 Nessas midias de apresenta¢do (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a
marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagdo.



11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘@’ do
subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4 Para fins de cdmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10
(dez) devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugGes e variagGes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas pdaginas serdo considerados 01 (uma) peca;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

11.3.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

11.34 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solugdes de midia
e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitdria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE a serem
utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il. tdtica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos
considerados na seleg¢do dos veiculos de divulgacdo e na defini¢do dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos
de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

IIl. plano de midia: composto por planilhas de programagdo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de
divulgagdo, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas hordrias,
custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a
mensuragdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.34.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar
contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.

11.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢Ges das pegas em veiculos de divulgagado;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria destinada a
veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢do de cada pega publicitaria de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada pega publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias.

11.34.3 Nessa simulagdo:

a) os pregos das inser¢des em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do
Aviso de Licitagdo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulga¢do que ndo atuem com tabela de
pregos;

c) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigcos especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a
que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicag¢do Publicitdria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade
de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificagcdo da licitante;
Il - ser datado;

Il - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.



11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as informagdes que constituem o
quesito em caderno especifico, orienta¢do retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo poderd apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, que possibilite a
identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada
um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia),
dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢cdo da execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas
de atuacdo;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposigdo do ANUNCIANTE para a execugdo do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execugdo do contrato;

e) relagdo das informacgGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle
de midia que colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem O6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagGes e as pegas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Os documentos, as informagGes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.8 O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela
licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e
da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo.

11.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01 de janeiro de 2016.
11.8.1.2 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional

Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.
Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensd&es originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pec¢as poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
prop0s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposi¢cdo
ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

11.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

119 Quesito 4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagado: a licitante devera apresentar os documentos,
as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores,
em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as pdginas e assinado
na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.9.1 Os documentos, as informagdes e as peg¢as mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Ndo
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.10 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o
maximo de 03 (trés) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por
seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
Il — devera contemplar nome, cargo ou fung¢do e assinatura de funciondrio da licitante responsavel por sua elaboragdo;

Il - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com
agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1 A validagdo deverad ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no cOmputo do numero

de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagdo constard, além do ateste dos relatos, o numero do
contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcio e sua assinatura.



11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 01 de janeiro de 2016.

11.10.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitrias, independentemente do meio de divulgacdo, do
tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pegcas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada peca publicitdria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se prop6s a
resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 11.10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descri¢do do Relato.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
8.1. As regras para o julgamento da Proposta Técnica estdo previstas no Item 12 do edital modelo disponibilizado
pela SECOM/PR (Doc. SEI 10436752):

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicac¢do Publicitdria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequagédo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunica¢do publicitiria do ANUNCIANTE com seus
publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

c) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

12.2.1.4 Subgquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia;
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e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagdo das quantificagBes e qualificacdes
desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitdria do ANUNCIANTE;

¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE na execugdo do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cdo do ANUNCIANTE.

12.2.3 Quesito 3 - Repertoério

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pecas.

12.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo da solugdo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;
¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposi¢do do Relato pela licitante.

12.3.1 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizard um exame
comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradagdo das pontuagGes atribuidas refletira o maior ou
menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

QUESITOS PONTUAGCAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 55%
1. Raciocinio Basico 5%
2. Estratégia de Comunicagao Publicitdria | 20%
SUBQUESITOS
3. Ideia Criativa 20%
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10%
2. Capacidade de Atendimento 25%
3. Repertério 10%
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10%
PONTUAGCAO TOTAL 100%
12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para apresentagdo do

Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera
proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés
simples, em relagdo as respectivas pontuagées maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3 A pontuac¢do de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da
Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

1234 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga
entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo mdaxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Edital.



9.
9.1.

12.34.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram
a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

12.35 A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitdria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de SolugGes de Problemas
de Comunicagdo.

12.4 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que
obtiverem as 03 (trés) maiores pontuacdes, observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

12.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possiblite a identificagdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n2 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuag¢do zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.5.1 Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das 03 (trés) licitantes mais bem classificadas
no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitdria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
SolugGes de Problemas de Comunicagdo.

12.7 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no subitem
23.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 e para o
qual serdo convidadas todas as licitantes.

APRESENTACAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS

As regras para apresentacdo e elaboracdo da Proposta de Precos estdo previstas no Item 13 e 14 do

edital modelo disponibilizado pela SECOM/PR (Doc. SEI 10436752):

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n? 4

13.1 No Invélucro n2 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

13.1.1 O Invélucro n2 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 4
Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? XX / ano — anunciante

13.1.2 O Invélucro n? 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que
constitui o Anexo Il e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifigue, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdao os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo
modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do § 12 do art. 46 da Lei n2 8.666/1993, n3o serdo aceitos:

<se for o caso>

a) percentual de desconto inferior a XX% (por extenso por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos
internos dos servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de estado, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo |he proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;<sindicato ao qual a agéncia estd
filiada>

b) percentual de honorarios superior a XX% (por extenso por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a
execuc¢do técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680, de 1965;<ter como base pesquisa dos pregos praticados por
outros integrantes do SICOM com valores de contrato similares a presente concorréncia, fornecida pela SECOM, a pedido>
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c) percentual de honordrios superior a XX% (por extenso por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes:<ter como base
pesquisa dos pregos praticados por outros integrantes do SICOM com valores de contrato similares a presente concorréncia,
fornecida pela SECOM, a pedido>

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato;<considerar o volume de investimento em midia, previsto pelo anunciante, para avaliar a
pertinéncia de complementar o texto com:>, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

Il. a renovacgao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario, exclusivamente
quando a sua distribuicdo/veicula¢do ndo |he proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio,
nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

IIl. a reimpressdo de pegas publicitarias.

d) percentual de honordérios superior a XX% (por extenso por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, <se for o caso> cuja distribuicdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag¢do, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.
<ter como base pesquisa dos pregos praticados por outros integrantes do SICOM com valores de contrato similares a
presente concorréncia, fornecida pela SECOM, a pedido> <considerar o perfil das acdes publicitdrias do drgdo/entidade,
sobretudo, a representatividade do volume de investimento em veiculagdo no total do valor contratual, para decidir sobre a
inclusdo da condicionante>

14.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua
apresentagao.
14.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda, esteja com o prazo de

validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas de Pregos, a Comissdo Especial
de Licitagdo realizard com ela diligéncia nos termos do §32 do art. 43 da Lei n2 8.666/1993, como forma de prorrogar o
referido prazo.

143.1.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as
Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame serd desclassificada.

10. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO E CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO:

10.1. A Contratante fiscalizard a execu¢do dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especifica¢gdes

técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

10.2. Serda nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanharem e fiscalizarem a execugao do Contrato e
registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execug¢do dos
Servigos.

10.3. Também terdo poderes, entre outros, para notificar as Contratadas, objetivando imediata corregao das falhas
apontadas. A fiscalizacdo pela Contratante em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da Contratada
pela perfeita execucdo dos servicos objeto deste contrato.

10.4. As demais condig¢des de fiscalizacdo e aceitagdo dos servigos serdo descritas na Minuta de Contrato, que ira
anexa ao Edital.

11. OBRIGACGES DA CONTRATANTE E CONTRATADA

11.1. As obrigacOes da Contratada e da Contratante estdo previstos nas Clausulas Quinta e Sexta, respectivamente,

da Minuta de Contrato, anexo IV ao edital modelo disponibilizado pela SECOM/PR (Doc. SEl 10436752):
CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Brasilia, Distrito Federal, onde, para esse fim,

mantera escritdrio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA poderd utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes
em outros Estados para servicos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessérios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui, em Brasilia, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e
respectivas qualificages:

a) 01 (um) Diretor Geral: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em gestdo
de equipes;

b) 01 (um) Diretor de Atendimento: possuir formag¢do académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos,
na fungao;
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¢) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um)
ano, em atendimento de publicidade;

d) 01 (um) profissional de atendimento para o meio internet: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de
no minimo 01 (um) ano, em atendimento de publicidade digital;

e) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo
03 (trés) anos, em planejamento de comunicagdo e marketing;

f) 01 (um) Diretor de Criagdo: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na
diregdo de criagdo publicitaria;

g) 02 (duas) duplas de criagdo: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, na
criagdo/redagdo publicitaria;

h) 01 (uma) dupla de criagdo para o meio digital: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 01
(um) ano, na criagdo/redacgdo publicitéria;

i) 02 (dois) profissionais de produgdo (impressa, eletronica, digital e de design/computac¢do grafica): possuir experiéncia
comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, em produgdo;

j) 01 (um) Diretor de Midia: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em
planejamento e execugdo de midia;

k) 02 (dois) profissionais de midia: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada em planejamento e execugao de
midia;

1) 01 (um) profissional de midia: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada em planejamento e execuc¢do de
midia digital.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de fornecedores de

bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgacdo — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato,
de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagdo da Capacidade de Atendimento, admitida sua
substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas negociagdes comerciais junto a fornecedores
de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulga¢do e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de midia diretamente ou
por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificaces na forma de espago, tempo ou
reaplicagGes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacdo.

5.15.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagdo a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacdo das sangBes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢Ges de prego, até os percentuais maximos constantes dos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecgas publicitarias da
CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;

Il - sé apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no Sistema de Referéncias de
Custos (SIREF), mantido pela Secretaria Especial de Comunicagdo Social da Secretaria Geral da Presidéncia da Republica, de
que trata o art. 20 da Instrucdo Normativa SECOM n? 2/2018, aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servicos
especializados, relacionados com as atividades complementares da execug¢do do objeto deste contrato;

IIl - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacles coletadas entre fornecedores de bens e de servigos especializados
cadastrados no SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

V - exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das
especificacdes que compdem seus pre¢os unitarios e total;

V - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
empresarial completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;



VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor estd inscrito — e em atividade
— CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VIl - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaragdo, assinada por funciondrio
da CONTRATADA responsavel pela documentagao:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica aprovada e
as exigéncias contratuais”.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 A CONTRATANTE procederd a verificagdo prévia da adequagdo dos pregos dos bens e dos servicos
especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis no SIREF, ou
realizar cotagdo de precgos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagGes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de sele¢do dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor igual
ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.7.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgdo de pecas
publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto
nos arts. 44 a 46 da Lei n2 12.288/2010.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das
condigdes estabelecidas na Cldusula Décima para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposi¢oes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8 Submeter a contrata¢do de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que:

| - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagdo;

Il — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.19.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela
escolha e inclusdo de veiculos de divulgagdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as a¢des publicitarias a
serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2 Quando da programagéao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de
Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetdos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo
com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar a¢Ges publicitirias da CONTRATANTE em veiculos de
divulgacdo que promovam conteudos ou atividades ilegais.

5.1.10 Apresentar 3 CONTRATANTE, para autoriza¢do do plano de midia de cada agdo ou campanha publicitaria,
relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério
de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar 3 CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas e
veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo,
a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgacdo
habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realiza¢gdo de negociagdo global
entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia
que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que vigorara durante os
12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.



5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo mencionado no subitem
5.1.11, a CONTRATANTE poderd solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover nova
negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pegas produzidas,
desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cdpias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.

5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

5.1.13 Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este
instrumento:

a) manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas durante a execugdo
deste contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutengdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo deste contrato e as
respectivas informacgdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1 O acervo virtual serd constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia do certame que deu
origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe
aprouver.

5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com informagdes
relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos subitens 5.1.12. e
5.1.13.

5.1.15 Orientar a produgdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragles, rejeices, cancelamentos ou interrupgdes de
um ou mais servigos, mediante comunica¢cdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios da CONTRATADA
pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 Ndo divulgar informagGes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.20 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

5.1.21 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

5.1.22 Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢Ges de habilitagdo e qualificagdo, exigidas na

concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que
trata o § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.23 Cumoprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos
os prejuizos decorrentes de infragGes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com
relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagado de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulga¢dao, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus
signatdrios e a prépria CONTRATANTE.

5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infragdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitard a CONTRATADA as penas da
Lei n2 9.279/1996, e as indenizagBes das perdas e danos previstos na legislagdo ordinaria.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na



veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que |he venham a ser atribuidas por forga de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotard as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagGes, demandas, queixas ou
representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo, reembolsard a CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data
do efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
contrato.

5.1.34 Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de

reducdo de desperdicios e de redugdo da polui¢do, conforme disposto no art. 32 da Lei n? 8.666/1993 e regulamentado
pelo Decreto n? 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigaces da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) fornecer e colocar a disposicado da CONTRATADA todos os elementos e informagbes que se fizerem necessarios a
execucdo dos servigos;

c) proporcionar condi¢Ges para a boa execugdo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condi¢Ges de
contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste
contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e precos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua
vigéncia, com ou sem modificagGes.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-
se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.
12. DA SUBCONTRATACAO
12.1. E vedada a subcontratacdo de outra agéncia de propaganda para a execuc¢do dos servicos compreendidos no
objeto do edital.
13. ALTERACAO SUBJETIVA
13.1. E admissivel a fus3o, cisdo ou incorporacdo da contratada com/em outra pessoa juridica, desde que sejam

observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitacdo exigidos na licitacdo original; sejam mantidas as
demais cldusulas e condi¢Ges do contrato; ndo haja prejuizo a execu¢do do objeto pactuado e haja a anuéncia expressa da
Administra¢do a continuidade do contrato

14. CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

14.1. A Secom é responsavel pela comunicacdo do Governo Federal, coordenando um sistema que interliga as
assessorias dos ministérios, das empresas publicas e das demais entidades do Poder Executivo Federal.

14.2. Conforme se extrai do site da Secom, os contratos que tenham por objeto a prestacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagcdo, a execugao
interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade de competéncia da Secom aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, adotam solu¢des semelhantes as abordadas no presente estudo e, além disso,
valores contratuais que se assemelham ao praticado na futura contratacao.

14.3. Os contratos de servigos de publicidade prestados por agéncias de propaganda aos 6rgdos ou entidades do
Poder Executivo Federal sdo firmados em decorréncia de processo licitatério com valores adequados a demanda. Para fins de



consulta e levantamento de precgos e soluc¢des, segue link com planilha consolidada contendo os percentuais de remuneracgado
de agéncias de propaganda, atualmente praticados por anunciantes do Poder Executivo Federal, para fins de instrucao de
processo licitatério e ou de prorrogagao de vigéncia contratual no Poder Executivo Federal, em conformidade com o inciso V
do art. 37 do Decreto n2 9.669, de 2 de janeiro de 2019.

Link: http://antigo.secom.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/remuneracao-de-agencias-de-propaganda-
pesquisa-de-precos

14.4. Ademais, a Lei n? 12.232, acompanhando em parte a Lei n? 8.666/93, estabelece trés modalidades de licitacdo
para a contratacdo dos servicos de publicidade a depender do valor do contrato: concorréncia, tomada de precos e carta-
convite, bem como dois tipos aplicavéis, melhor técnica e técnica e preco.

14.5. Ressaltamos que o pregao ndo é admissivel para a contratagdo de tais servigos porque a contratacdo de
servigos por meio dessa modalidade s6 poderia ocorrer se eles fossem de “natureza comum”. E, por outro lado, o pregao é
sempre com base no melhor preco, o que é vedado pela Lei n2 12.232/2010.

14.6. Os servicos de publicidade, conforme previa o art. 25 da Lei 8.666/93, sdo de natureza singular, de notéria
especializacdo. Além disso, pela Lei n? 12.232/2010, em seu artigo 59, ficou determinado que as licitacbes de servigos
publicitarios adotarao, obrigatoriamente, os tipos melhor técnica ou técnica e preco.

O artigo 20, paragrafos 32 e 42 da Lei n? 12.232/2010, estabelece:

§32 - Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagcao em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagao.

§49° - Para a execuc¢do das agdes de comunicagdo publicitaria realizadas no ambito dos contratos decorrentes das licitagdes
previstas no §32 deste artigo, o 6rgdo ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de selegdo interna
entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administragao e publicada na imprensa oficial.

14.7. Com tal disposicdo legal, possibilita-se de forma expressa a contratacdo de mais de uma agéncia de
propaganda, através de um Unico procedimento licitatdrio, com base nos limites e propdsitos almejados pelo ente publico.

14.8. No caso em tela, serdo contratadas 03 (trés) agéncias no processo licitatdrio na modalidade concorréncia, tipo
melhor técnica. A finalidade da divisdo das contas publicas publicitarias é reforcar o mercado e a qualidade das mensagens
governamentais, atuar como processo para abrir o mercado, melhorar a qualidade do que é produzido pelas agéncias e gerar
empregos.

15. ESTIMATIVA DE PRECOS E PRECOS REFERENCIAIS

15.1. Nao ha precos unitarios previstos para a contratacdo de empresa para prestacao de servicos de publicidade.
N3o ha a possibilidade da divisao de itens do objeto de publicidade, para classificar os respectivos precos.

15.2. As agéncias de publicidade a serem contratadas serdo remuneradas com porcentagens dos valores referentes
aos servigos direta ou indiretamente prestados, conforme disposto na proposta de precos, prevista na Lei n2 12.232/2010,
art. 69, inciso V: a proposta de preco contera quesitos representativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado
publicitario.

15.3. A Administracdo disponibilizard em contrato o montante a ser executado no periodo de 12 meses, previsto na
LOA referente a Acao: 4641 — Publicidade de Utilidade Publica. Quando as licitantes apresentarem suas Propostas de Precos,
ndo vao propor valores de itens de servigcos, mas sim as “porcentagens de honorarios” sobre os servigos prestados. O menor
honorario, serd considerado a melhor proposta de preco.

15.4. Em relacdo a “Referéncia de Precos”, conforme dispde o inciso V do art. 38 do Decreto n2 9.038, de 26 de abril
de 2017, cabe ao Departamento de Orientacdes Normativa para Comunicacdo (DENOR/SECOM) “fornecer aos 6rgdos e as
entidades integrantes do SICOM referéncias de remuneracdo de agéncias de propaganda”.

15.5. Assim, serd realizada a pesquisa de precos de Servigos Publicitarios referente a “remuneracdo de honordrios
de agéncias de propaganda”, no dmbito do Poder Executivo Federal, extraida do link da SECOM/PR:

http://antigo.secom.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/remuneracao-de-agencias-de-propaganda-pesquisa-
de-precos

15.6. O valor estimado da contrata¢do, nos primeiros 12 (doze) meses, é de RS 120.000.000,00 (cento e vinte
milhGes de reais).

15.7. Justifica-se a previsdo do montante devido a necessidade de o objetivo de orientar, articular e auxiliar a
governanca das politicas publicas do 6rgao, representando a expectativa de estabelecer acbes mais efetivas nas areas do
desenvolvimento social e do esporte, contribuindo para a construgdao de uma grande rede de Cidadania, em que servicos e
acbes prestados pelo Ministério cheguem a populacdo com maior eficiéncia e coesdo com o intuito de divulgar
nacionalmente os varios programas, as politicas sociais e as estratégias de inclusdo social, que ndo sdo de conhecimento de
grande parte da populagdo e que vdo exigir um enorme esfor¢o de comunica¢do na disseminagdao e compreensdo pela
populacdo em geral, pelos potenciais beneficiarios, gestores municipais e estaduais. Além disso, a intencdo de reformulacao



dos programas sociais mantidos pelo Ministério da Cidadania irdo demandar um alto fluxo de informagdes de utilidade de
publica que serao objeto de campanha publicitaria futura.

15.8.

Ademais, destacamos que o valor previsto para a contratacdo se justifica diante dos altos custos de veiculacdo

publicitaria e da complexidade das campanhas necessarias previstas para alcangar o publico-alvo.

16.
16.1.

GARANTIA

As disposicOes pertinentes a garantia estdo estabelecidas na Cladusula Décima Segunda da minuta de contrato

(Anexo 1V) do Modelo da SECOM/PR (Doc. SEI 10436752):

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato,
prestara garantia de cumprimento das obrigagGes contratuais, no valor correspondente a 05% (cinco por cento) do valor
estimado para a execugdo dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.

12.1.1 Esse prazo poderd ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que
lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.

12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretard a aplicagdo de multa, nos termos
do inciso Il do subitem 13.5.1 da Cldusula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a
CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas,
conforme dispdem os incisos | e Il do art. 78 da Lei n? 8.666/1993, sem prejuizo de outras san¢bes previstas na Lei e neste
contrato.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n2 8.666/1993:
caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

seguro-garantia;

fianga bancaria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caug¢do em dinheiro, o depdsito devera ser feito
obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n? 93.872/1986, a qual sera
devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 42 do art. 56 da Lei n® 8.666/1993.

12.4 Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apdlice indicara a CONTRATANTE como beneficidaria e deve ser emitida por instituigdo autorizada pela
Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de
diregdo fiscal, intervencgdo, liquidag¢do extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade de
suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo
da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

c) a apodlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater
sancionatoério aplicadas a CONTRATADA.

12.5 Se a opgao for pela fianga bancdria, o instrumento de fianga deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo
se encontre em processo de liquidagao extrajudicial ou de intervengao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagao
do inadimplemento a instituigdo financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a CONTRATANTE,
independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil
Brasileiro.

12.6 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado
pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.
12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigacdes nele
previstas;

II) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo deste contrato;

III) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e


https://sei.cidadania.gov.br/sei/controlador.php?acao=protocolo_visualizar&id_protocolo=11652450&id_procedimento_atual=3783101&infra_sistema=100000100&infra_unidade_atual=110000315&infra_hash=f82aa7e07403d3ed5d0569b29393006d6bb1ecfe72031809c359998abaf9c257

IV) obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

12.7.1 A modalidade seguro garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem
12.7.

12.8 Ndo serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrérias aos interesses da
CONTRATANTE.

129 Sem prejuizo das sangGes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida implicara sua

imediata rescisao.

12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagao
vinculada a este ajuste, incluida a indenizag¢do a terceiros, a CONTRATADA deverd proceder a respectiva reposi¢do, no prazo
maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagio da CONTRATANTE.

12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagdo da garantia
no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.12 Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n2 8.666/1993.

12.13 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue 3 CONTRATANTE no prazo maximo de 15
(quize) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias
apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu fiscal, de que os servigos foram
realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagcdes aqui assumidas.

12.14.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo do
indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagdo Getulio
Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a substituicdo
da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo por meio de
apostilamento.

17. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

17.1. A remuneracdo as contratadas, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das Cldusulas Oitava e Nona da
minuta de contrato (Anexo 1V), Modelo da SECOM/PR (Doc. SEI 10436752), consoante os precos estabelecidos em suas
Propostas de Precos ou, quando for o caso, de acordo com os precos negociados na forma prevista no subitem 23.4, alineas
fe‘g.

17.2. A forma e as condicGes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da minuta de contrato
(Anexo 1V), Modelo da SECOM/PR (Doc. SEI 10436752):

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MF n2
XX XXX XXX/XXXX-XX, da qual constard o nimero deste contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome e
numero do Banco, nome e numero da Agéncia e numero da conta;<nos casos em que obrigatdria, deverd ser apresentada a
Nota Fiscal Eletrénica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e), conforme regime tributdrio aplicdvel a transagdo
e fato gerador, e ao domicilio tributdrio da contratada, ou outro critério legalmente aceitdvel>

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de divulgacdo, que
sera emitido em nome da CONTRATANTE;<nos casos em que obrigatdria, deverd ser apresentada a Nota Fiscal Eletrénica
(NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletrénica (NFS-e), conforme regime tributdrio aplicdvel a transagdo e fato gerador, e ao
domicilio tributdrio da contratada, ou outro critério legalmente aceitdvel>

Il - os documentos de comprovagdo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarios a comprovacdo da execuc¢do e entrega dos
servigos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2 O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaragdo, assinada por
funcionario da agéncia responsavel pela documentagao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou
por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo observados ainda os
procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagdo de execugdo.”

11.2 A liguidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA: <adequar de
acordo com as regras de remuneragdo>
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| — execugdo de servigos internos: apresentagdao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos | e Il do subitem
11.1;

Il - intermediagdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores:
apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Ill do subitem 11.1;

Il - bens e servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam
os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

IV - veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e lll do subitem 11.1, da
demonstragdo do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que possivel,
do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programag¢do em rede nacional de midia eletrdnica, além das
providéncias previstas no inciso Ill do subitem anterior, a CONTRATADA deverd apresentar documento do veiculo de
divulgacdo com a descrigao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagdo.

11.2.2 E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada insercdo e dos
respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n? 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos planos de midia a
CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de produgdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apos a
apresentagdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

<quando houver previsdo de veicula¢do no exterior, acrescentar o subitem:>

11.4 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢bes de liquidagdo e pagamento serdao adaptadas as praxes de
cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢ées dos subitens 9.2.1 e 9.2.1.1.

11.5 No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Il do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a
apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pdgina com o anuncio, da qual devem constar as informacgdes sobre periodo ou data de circulagao,
nome do Jornal e praga;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos
termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de obter
o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA deverd apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insergdo ou irradiagdo e similares) e declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario
da veiculagdo;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente
emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que
figure a declaragdo prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo
eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as
informacgGes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’ deste subitem, a CONTRATADA podera
apresentar declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou
a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsdvel pela declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagdo;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar as fotos,
periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibigdo, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de
checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo XX% (por extenso por cento) dos
monitores/displays programados, identificagdo do local da veicula¢do, quantidade de inser¢des, nome da campanha,
periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declara¢do;<percentual recomendado: 20%>

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de
todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a a¢do foi realizada, acompanhado de
declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo;

b3.1) Além disso, deverd ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos XX% (por
extenso por cento) do total de veiculos de divulgagdo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde



seja possivel identificar nome da campanha, dudio da pega veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi
realizada a veiculagdo;<percentual recomendado: 30%>

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagdo emitido, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela empresa que veiculou a peca, dependendo do que constar na relagdo/estudo
citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2 As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1
serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizacdo do respectivo plano de midia.

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovagdo de regularidade da CONTRATADA,
mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF e no site do Tribunal Superior
do Trabalho.

11.6.1 Se a CONTRATADA ndo estiver cadastrada no SICAF ou se sua situagdo no sistema apresentar documentagdo
obrigatéria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagao do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo
- FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo, podera
devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipotese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condigdes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera
acrescido de encargos moratérios, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a
data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do IPCA — indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante
aplicagdo da seguinte férmula:

AF = [(1+IPCA/100)V/30-1]x VP, na qual:

IPCA: Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da data do adimplemento da
etapa;

AF: Atualizagdo financeira;
VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela CONTRATADA relativo aos os bens e
servigos especializados prestados por fornecedores e as contrata¢des de espagos ou tempos publicitdrios, junto a veiculos
de divulgacgdo.

11.8.2 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentag¢do hdbil ou pendente de cumprimento
de quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE ndo pagard nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que |lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos
de divulgacdo em até XX (por extenso) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia
bancaria pagadora.<prazo de pagamento recomendado: 10 dias>

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgagcdo a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhard
relatério até o numero ordinal por extenso dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.<prazo recomendado: décimo dia de cada més>

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatdrios deverdo conter pelos
menos as seguintes informacgdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da
nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentagdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da liquidagdo das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da CONTRATANTE, ficard
caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a CONTRATANTE, nos
termos da Clausula Décima Quarta, poderd optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas
e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulga¢do, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com regularidade pelos bens
e servigos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a CONTRATANTE poderd instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes
aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operagdes bancarias concomitantes.
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11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,

de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condigdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuigdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

SANGOES ADMINISTRATIVAS

As Sancdes Administrativas estdo previstas no item 30 do edital, Modelo da SECOM/PR (Doc. SEI 10436752):

30.1 Serd aplicada as licitantes vencedoras multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre a
estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n2

8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:
a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutengdo das condigdes de habilitagdo e qualificagdo, a ponto de inviabilizar a contratagdo.

30.1.1 O disposto no subitem precedente nao se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 25.1.1.1 deste
Edital.
30.2 O descumprimento total ou parcial das obriga¢gdes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pelo

ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e nos contratos a

serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato.

DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos especificos consignados no

Orcamento Geral da Unido deste exercicio, na dotagdo abaixo discriminada:

1.1.
1.2,
1.3.
1.4.
1.5.
1.6.
1.7.
1.8.
1.9.
20.
20.1.

Gestdo/Unidade Responsdvel: UGR;

Gestdo/Unidade Executora: 550005/00001 — Coordenacdo-Geral de Licita¢gdes e Contratos/CGLC;
Fonte de Recursos: 0100000000;

Plano de Trabalho Resumido (PTRES): 174565;

Funcional Programdtica: 04.131.0032.4641.0001 - Publicidade de Utilidade Publica;

Programa de Trabalho: 0032 — Programa de Gestao e Manutenc¢ao do Poder Executivo;
Elemento de Despesa: 33.90.39-93- Servigos de Publicidade de Utilidade Publica;

Plano Interno: M46414AC002 - Publicidade de Utilidade Publica - Nacional;

Nota de Empenho: (o nimero da nota de empenho, somente apds solicita¢éio para emissdo).
INiCIO DA EXECUGCAO DOS SERVICOS

A execucgdo dos servicos sera iniciada a partir do dia da sua assinatura do contrato.
BIBIANA TERRA IANNI
Coordenadora-Geral de Gestdo e Controle

Matricula SIAPE n2 3217391

De acordo.

APROVO os Estudos Técnicos Preliminares (Doc. SEI n2 10236028), bem com o presente Projeto Bdsico nos

termos do artigo 14, inciso Il, do Decreto n? 10.024, e do artigo 32 da Portaria n2 305, de 10 de mar¢o de 2020.

Alessandro Godinho

Diretor da Diretoria de Comunicagao Social

Documento assinado eletronicamente por Bibiana Terra lanni, Coordenador(a)-Geral de Gestdo e Controle, em

28/09/2021, as 14:34, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13
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") de novembro de 2020 da Presidéncia da Republica. .
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5

S —— 17:52, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13 de novembro
| eletrénica de 2020 da Presidéncia da Republica. .
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